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扬州产品产品外观造型设计

发布日期: 2025-10-02 | 阅读量: 15

1.定义不精细，尽做无用功我们在很多宣传材料上面看到一个产品，叫家庭智能陪伴机器人，然
后他们会介绍这个产品功能很强大，有五大功能，陪伴、学习、智能、家居、管理、娱乐、迎宾
等等，非常强大。而我的判断是：这样的产品定义，不行。一个产品如果你的功能像瑞士一样，
什么功能都有的话，其实每个功能都不太好用，那有些用户可能只要这个功能，有些用户可能就
是另外一个功能压根就用不到，你就让用户为用不到的功能去买单，是不是不太公平？但是我们
自己做产品功能定义的时候，一定要杜绝功能的堆砌，我们一定要记住，卖点太多就等于没有卖
点，所以我建议大家做产品定义的时候，主要卖点不能超过三个，比较好有一两个，一个就够了。
在做产品过程中，我们总是会对自己产品的功能不自信，会觉得用户可能觉得这个不够，于是再
加一个，还觉得不够，于是再加一个，实际上这样一个想法是错的，相反我们应该做减法。我们
要一个一个看功能，这个功能如果只有少部分人用，果断砍掉，再看下一个功能，以此类推。所
以我觉得做产品功能设定的时候还是要做减法。同样是机器人，我们看米家扫地机器人，只干一
件事，就是把地扫干净，做到了。常州产品设计公司哪家好？推荐木丁设计。扬州产品产品外观
造型设计

（1）得粉丝者久只有你有粉丝，有用户的积累，你的公司才能持久，而且效率会越来越高。
随着你的粉丝越来越多，你做产品的效率越来越高，你做营销的效率越来越好，否则你就需要不
断地去挖掘新用户。其实一个老客户所带来的价值是远远超过一个新用户的价值的。如果你的老
用户不能稳定，离你而去，他再重新回来的概率几乎等于零。（2）出爆品者大只有做出爆品，你
的营收规模才能倍增、2倍增、3倍增、5倍增，乃至是10倍增，才能把规模做上去，因为在中国做
企业，规模是排在位的，规模小，你在整个产业链条中就会处于弱势，只有具备一定规模，你的
整合资源能力，你的人才吸引能力，你的资本吸引能力就会比别人强，有了这些以后你就能迅速
在行业成为头部企业。所以出爆品者大，否则你都是小土堆，做不大。（3）第三，拥流量者快你
的流量运营做得好，公司很快就能做起来。就像现在的新国货品牌，两三年就做到十亿、二十亿，
根本原因是他们很会做流量，它很快，它的效率很高，所以他成长很快。这就是我们说的得粉丝
者久，出爆品者大，用流量者快。当然，做爆品没有那么简单，三言两语是无法讲清楚的，需要
系统性学习。热烈欢迎大家参加谷仓爆品总裁营，6月25日在北京举办。泰州电动自行车产品外观
造型设计怎么收费江苏哪家工业设计公司做自行车比较专业？推荐木丁设计。

价格定的太低。很多同学次做电商，平台建议你低价，理由是好走量等，你听从建议发现，
等到了双十一或者店庆的时候，整个渠道还要你促销好打折，一下子立减50块钱，可能还要打个5
折，这个时候你就歇菜了，这也是成本，促销也是成本。也有同学线上价格低，但是等到线上饱
和之后，往线下走，就没有足够的利润给到经销商，其实是会影响后续的企业经营发展。第四个
定价问题为：没有明确的产品目标，定价没考虑战略。每个产品都有自己的使命，有的是品牌度
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的扩大，彰显公司技术实力，叫做名产品；有的是追求利润，叫做利产品；第三种为量产品，追
求销量，利润薄一点没关系；还有一种为周转产品，为了加快资金周转。是一定要精细了解每个
产品的战略地位，保证产品线开发不跑偏。定价的第五个问题是没有考虑你的渠道主力用户群的
购买力的范围，重点是没有根据你的用户的他的心理承受的范围来定价。你要充分考虑渠道受众
用户能接受的上限和下限，比如婴童产品，定价低了很多家长都不会去买，还有一些女性用的美
容产品，定价过低也会让大家感觉到“不安全”。用户的心理是非常的微妙，为了微妙，我们不
要突破它的上限和下限。

大家敢不敢把自己的产品拿去照X光？如果敢把自己的产品拿去照X光，就意味着产品对细节
的自信。产品内部对很多细节的追求，所产生的工作量，终才能支撑起产品真正的简洁。当然这
可能会增加成本。那么怎么平衡成本问题？以珠宝为例，珠宝在细节上有很多要求，从表面上看，
可以看到珠宝的设计工艺，但是很多人并不关注珠宝的背面是不是清理干净了。如果把珠宝背面
也处理得非常漂亮，它的成本大概要增加到30%-50%左右。但在销售的过程中发现，其实并不是所
有的处理都能得到市场的认可和认知的，终珠宝选择了一个中间的路线，即选择一部分去处理，
一部分不去处理。死磕细节，是设计与成本之间的斗争与平衡。想要解决这一点，一是寻找肯为
此买单的客户，也就是把活干好，增加的成本问客户要。二是用爆品思维。小米的定价方法是必
须假设这款产品是卖爆的情况下，再反推成本分拆。没有爆款思路，是无法集中资源做细节死磕
的。回到设计原则，少即是多，是设计的一个底层思维，相由心生和死磕细节是设计的一个行动
思维。相由心生讲的是诚实，死磕细节讲的是细节追求，反过来说是多即是少。这三个原则形成
设计思维的一个铁三角。那么剩下的三个原则是什么？我们接着往下看。徐州产品设计公司哪家
好？推荐木丁设计。

也即是“先入为主”带来的效果。虽然这些印象并非总是正确的，但却是鲜明、牢固的，并
且决定着以后双方交往的进程。这也是为什么会出现，道理我们都懂，可是印象就是牢牢地影响。
但随之而来就可能出现其他问题。综合上文提到的三款相机作为案例，如下图，我们可以发现在
消除歧义的过程中避免不了对用户造成的或页面美观度的降低，我们很难去评判Faceu激萌、美
颜相机和美图秀秀哪个设计得更好，它们只是在易用性和美观性之间找到了它们所认为的平衡。
如分离式开关消除歧义效果很好，但是占用空间且不美观，模态和非模态提示给予用户的反馈比
较强，但是可能打扰到用户。具体如何设计，还是要具体问题具体分析。那么我们应该如何进行
取舍呢，在这里我们要考虑另外的因素。我们可以从以下角度分析，使用、用户人群、潜在。使
用：使用越高，用户对操作的熟悉度越高，歧义对用户造成的理解与记忆成本就降低了，设计可
以偏向低和美。我们把这个现象进行整理，孩子就是我们的目标用户，家长就是产品经理，教育
方式就是他设计的产品的“表面认知”，但这个产品的本质是“帮助孩子从错误中成长”。这些
家长喜欢将孩子犯的错误归结为品质问题，集中批评孩子的缺点甚至人格。医疗器械产品设计公
司哪家好？推荐木丁设计。盐城钣金设备产品外观造型设计诚信推荐

苏州工业设计公司排行榜？推荐木丁设计。扬州产品产品外观造型设计

某一款烹饪机号称可以当做炒菜机、豆浆机、电饭煲等等。看到这款产品，作为对比，我想
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起了现在600多亿市值的石头科技的款产品：米家扫地机器人，印象深刻的他们做产品的理念就是，
做减法，可做可不做的功能，一定不做。当时团队聚焦「扫得干净、扫得快」，空气净化、杀菌、
摄像头等，在当时情况下，一概不做，正是因为的设计，终在小米全平台卖爆。你以为用户花同
样的钱，多几个功能是赚到了，其实从体验、口碑、复购上看，效果并不好。引用前小米生态链
一位高管的一句话：“做产品我喜欢做减法，砍掉可有可无的东西，砍掉之后，如果你什么都不
剩，那只能证明一开始什么都不是。”6.伪需求、伪场景，用户不买账有太多的产品，不是特定
人群在特定场景下，特定的解决方案。都没有让用户产生共鸣，他们自然不买账。我们来列举一
个打印机的例子。很多人认为打印机是夕阳产业，但我们的判断不是这样，因为我们不直接判断
打印机的销售数量，而是判断从打印纸和油墨的消耗数量来判断，我们追踪了这几年这两个耗材
的消耗数量，不降反升，那么就证明大家买了打印机一直持续在用的，并没有因为我们推动电子
的远程的办公而不用打印机了。基于这个思考，我们判断打印机是完全有机会的。扬州产品产品
外观造型设计

木丁工业设计常州有限公司是一家有着雄厚实力背景、信誉可靠、励精图治、展望未来、有
梦想有目标，有组织有体系的公司，坚持于带领员工在未来的道路上大放光明，携手共画蓝图，
在江苏省等地区的商务服务行业中积累了大批忠诚的客户粉丝源，也收获了良好的用户口碑，为
公司的发展奠定的良好的行业基础，也希望未来公司能成为*****，努力为行业领域的发展奉献出
自己的一份力量，我们相信精益求精的工作态度和不断的完善创新理念以及自强不息，斗志昂扬
的的企业精神将**木丁工业设计供应和您一起携手步入辉煌，共创佳绩，一直以来，公司贯彻执
行科学管理、创新发展、诚实守信的方针，员工精诚努力，协同奋取，以品质、服务来赢得市场，
我们一直在路上！


